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Introdução 

• Problemática: Os gostos e consumos musicais. 

 

• Hipótese: Os gostos e consumos musicais variam 

conforme a idade dos indivíduos. 

 

• Metodologia: Inquérito por questionário, com pré-

teste. 

 

• População alvo: Habitantes de Lisboa. 

 





Sexo 
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Idade 
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15-25 anos

26 ou mais anos



Naturalidade 
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Estrangeiro



Escolaridade 
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Condição perante o trabalho: 
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• Relevância dada à música; 

• Horas gastas a ouvir música (por dia); 

• Local onde se ouve música; 

• Estilos de música preferidos; 

• Concertos e festivais: 

– Quem vai e quem não vai? Porquê? 

• Grau de satisfação: 

– Música actual vs. Música de décadas anteriores 

• Rádio (se ouve ou não ouve): 

– Quais as estações mais ouvidas? 

• Estados de espírito dos inquiridos quando ouvem música; 

• “Música” numa palavra. 



Horas de música por dia: 
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Local onde se ouve música: 
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Rádio: 

ouve 
83% 

não ouve 
17% 



Rádio: 
 Quais as estações mais ouvidas? 
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Estilo música % (resposta múltipla) 

Rock 68,1 

Pop 62,3 

Reggae 40,4 

Hip-hop 31,9 

World music 21,3 

Metal 17,0 

Electrónica 17,0 

Latina 14,9 

Grunge 12,8 

Punk 10,6 

Jazz 10,6 

Clássica 8,5 

Folk 6,4 

Indie 6,4 

Rap 4,3 



Estados de espírito dos inquiridos quando 

ouvem música: 
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“Música” numa palavra: 

17 

15 

11 11 

9 9 

4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18





Estilos de música: 

 

Nº de estilos de 

música referidos 

IDADE 
15-25 anos ≈ 3 

26 ou mais anos ≈ 4 



Relevância dada à música: 

 

Nível de 
relevância* 

SEXO feminino 8,0 

masculino 7,3 

IDADE 15-25 anos 8,3 

26 anos ou mais 7,2 

Valores médios numa escala de 0 a 10 
0  – menor relevância 

10 – maior relevância 



Horas gastas a ouvir música: 
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Concertos e festivais: 

      Quem vai? 
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• Relevância: média de 7,7 

• Ouvir música / horas por dia: 3h ou mais (36,2%) 

• Local: os indíviduos ouvem música especialmente em casa e na rua 

• Rádio: meio de comunicação social muito ouvido (83%) 

• Estações preferidas: M80 e Cidade FM 

• Estilos dominantes: Rock e Pop 

• Estados de espírito: variados (63,8%) 

• Música causa descontracção e alegria  

 

Os mais jovens (15-25 anos) dão mais relevância à música, ouvem mais 

música e vão mais a festivais. Os mais velhos (26 ou mais anos) referiram 

uma maior diversidade de estilos músicais. 

 

 

 






